TRANSIZIONE GREEN : CREARE

Y VANTAGGI COMPETITIVI
ATTRAVERSO L'ANALISI DEL
TERRITORIO E L'INNOVAZIONE

Analisi del Territorio : Sviluppo Business
Transizione ESG
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STUDIAMO IL MERCATO DI
RIFERIMENTO
Analizziamo le potenzialita

territoriali a livello di comune,
microzona, bacino di influenza.
Monitoriamo la concorrenza e
valutiamo il posizionamento del

punto vendita rispetto al mercato

Dati Statistici
Geomarketing
Consulenza

SUPPORTIAMO LO SVILUPPO
MARKETING E COMMERCIALE

Valutiamo nel dettaglio le caratteristiche
socio-demografiche a livello di
microzona per conoscere le quote di
mercato per segmento a livello di bacino,
comune e area, finalizzando le azioni
commerciali piu idonee a cogliere le
opportunita di mercato.

OTTIMIZZIAMO LA RETE
DISTRIBUTIVA

Analizziamo le coperture territoriali
delle reti distributive dirette e indirette, 02
mappiamo i processi, effettuiamo analisi
di concentrazione e di provenienza della
clientela delimitando i bacini per
individuare le opportunita distributive.

SUPPORTIAMO LA RICERCA DI
NUOVI PROCESSI DI BUSINESS

Realizziamo soluzioni e analisi che

trasformano i dati in 04

informazione strategica,
accessibile semplice e
condivisibile per analisi di
mercato, valutazioni opportunita
di business, generazione contatti.
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MaSTeR INFORMATION : LA RISPOSTA ALLE DOMANDE DEL MERCATO
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ANALISI ESG

E

ENVIROMENT SOCIAL

Analisi rischi territoriali Analisi del benessere

i.e. rischio sismico, Indicatori relativi al
idrologico, industriale, benessere e alle
vulcanico, meteo e caratteristiche socio-
siccita demografiche
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POTENZIALITA’ PERFORMANCE

Analisi delle performance

Analisi delle potenzialita territoriali

territoriall
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RISCHI,CATASTO ONLINE E FASCICOLO IMMOBILIARE

PASSO 1

Longitudine: 9.399801
¢ ,\ Latitudine: 45.844735

)

5 COMUNE: LECCO (LC) - E507
SEZIONE: B
FOGLIO: 905

{1 ALLEGATO:B
PARTICELLA: 1860

RICERCA MAPPALE

Indirizzo
Anagrafica
IVA o coordinate

B S Mo

PASSO 2

RISCHIO_IDRAULICO": {
“FLG_RISCHIO_IDRAULICO": "N",
“DES_RISCHIO_IDRAULICO": "*

RISCHIO_FRANA": {
“FLG_RISCHIO_FRANA": "N",
“DES_RISCHIO_FRANA": ""

RISCHIO_SISMICO": {
"FLG_RISCHIO_SISMICO": "Y",

“DES_RISCHIO_SISMICO": “"Zona 1 - Rischio Alto"

b

RISCHIO_TSUNAMI": {
"FLG_RISCHIO_TSUNAMI": "N",
“DES_RISCHIO_TSUNAMI": ""

'
RISCHIO_INDUSTRIALE": {
“FLG_RISCHIO_INDUSTRIALE": "Y",

"DES_RISCHIO_INDUSTRIALE": "Pericolosita Alta"

e

RISCHIO_VULCANICO": {
"FLG_RISCHIO_VULCANICO": “N",
“DES_RISCHIO_VULCANICO": **

ASSOCIA RISCHIO

Indirizzo
Anagrafica
IVA o coordinate

PASSO 3ed
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CORREDA MAPPA

(Servizi Catastali, Servizi ESG)
Particella catastale digitale
Agevolata, Vincolata
Rischi fisici e climatici
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GEOANALYTICS

Geo Master funge da collettore di diverse fonti dati che sono
complementari e forniscono un un quadro completo su :

» Sezioni Istat

» Operatori

» Mandati e Bacini

» Mercato immobiliare
» Aiuti di stato

» Rischio Fisici e Climatici
» Rischi del Business

Partendo dalla selezione di uno o piu sportelli e dalla
definizione del raggio del bacino di interesse, GeoMaster
permette di accedere all’'elenco ricco di dettagli sulle sezioni
ISTAT e sulle filiere, operatori, immobili e flussi presenti nel

bacino selezionato. | filtri personalizzano la ricerca secondo
ogni possibile criterio.
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Wwww.master-i.com

@ +39 02 6889283

info@master-i.com

@ +39 392 9892121
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MARKETING PER LO SVILUPPO DEL TERRITORIO E LA PIANIFICAZIONE AFFARI
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Accedi direttamente al sito
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